Lesidee Marketing en ethiek 

	Vak:
	Economie 
	Klas:
	 GT / H / V klas 3/4
	Aantal lessen: 
	 2 (2 van 2)

	Korte omschrijving van de les
	In deze les kijken leerlingen naar de ethische kant van marketing. We bekijken de marketingtrucs van bedrijven, en de leerlingen gaan zelf op zoek naar reclames. Ook denken ze na over hoe een bedrijf eerlijk marketing kan toepassen.
Nodig: laptop / computer – of: geef de les hiervoor als huiswerk mee dat ze 4 reclames moeten meenemen (geprint).

	Les op hoofdlijnen

	Doelen 
· De leerling weet wat ethiek is.
· De leerling kan benoemen welke marketingtrucs bedrijven gebruiken.
· De leerling weet hoe de marketingtrucs er in de praktijk uitzien.
· De leerling denkt na over hoe een bedrijf eerlijk marketing kan toepassen.
Inhoud en verloop 
Begin met de vraag: wat is ethiek? Zo kun je uitleggen waar ze deze les over na gaan denken. Direct komt er een casus op het bord met 3 vragen.
Jij hebt een bedrijf in kleding. Je maakt veel reclame zodat mensen het gevoel krijgen dat ze meer kleding nodig hebben.
· Hoe is dit voor het bedrijf?
· Hoe is dit voor de consument?
· Hoe is dit voor de planeet?
Laat de leerlingen alleen, in tweetallen of klassikaal antwoord geven op deze vragen. Als je dit klassikaal aanpakt kan er een gesprek op gang komen over dit onderwerp, moeten een bedrijf, moet een consument over de gevolgen van (ver)kopen nadenken?
Leg daarna uit welke marketingtrucs bedrijven gebruiken. Zo krijgt een leerling inzicht in hoe bedrijven hen beïnvloeden.
· Schaarste
· Sociaal
· Emotie
· Prijs
· Prijs
· Verlangen
· Bekende mensen
Daarna komen er 2 stellingen op het bord. Laat de leerlingen hun hand opsteken bij juist/onjuist. Je kan ze ook naar een kant in de klas laten lopen.
Stellingen:
· Reclame zorgt ervoor dat mensen te veel geld uitgeven.
· Het is prima dat je spullen koopt die je helemaal niet nodig hebt.”
Laat daarna de leerlingen in tweetallen 4 reclames opzoeken en laat ze er de volgende vragen over beantwoorden:
· Is er iets gedaan met de prijs?
· Laat het iets zien van andere klanten? (bijv. 1000 tevreden klanten)
· Zijn er bekende mensen gebruikt?
· Hoe effectief is deze reclame voor jou? Leg uit waarom. 
Sluit af met een 3-tal vragen die op het bord komen:
· Is het goed om mensen iets te laten kopen dat ze niet nodig hebben?
· Welke gevolgen heeft dat?
· Hoe kan je dat rijmen met: “…en leid ons niet in verzoeking”?
Om over door te spreken wat betreft de laatste vraag: verzoek je als bedrijf geen mensen als je ze voorhoudt dat ze dingen nodig hebben die ze niet nodig hebben?
Werkvorm 
Klassikaal / tweetallen   
Christelijke vorming 
Deze les denkt de leerling na vanuit een bedrijf. Kan een bedrijf vanuit christelijk oogpunt mensen verleiden tot het kopen van dingen die ze niet nodig hebben?

	Bronnen, leer- en hulpmiddelen

	Powerpoint (zie bijlage)
Laptop (als je tijdens de les reclame wilt laten opzoeken)

	Deze les is ontworpen op basis van de didactische diamant. 
Onderzoekscentrum Driestar educatief Gouda. 
Verspreiding toegestaan indien de bron vermeld wordt. 


 

